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TALLER PRACTICO

Nunca antes habia sido tan facil comprender
el comportamiento de sus clientes y/o asociados.

“Lo gque no se puede medir, no se puede mejorar. Peter Drucker”
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16 de Junio

2021 13:00 a 17:00

& Aprender de manera simple y practica como obtener los mejores resultodos en su
pagina web.

® Conocer herramientas gerenciales y de gestion imprescindibles a utilizar para

analizar los KP1s de una web.

Aprender de manera practica y rapida a enfocar acciones a resultodos.

Identificar usuarios {nmvegm:iﬁn_ comporta mientu}_

Evaluar web (contenido, diseno, usabilidad).

Conocer a la competencia y metricas en motores de bdsqueda.

Aprender sobre las principales metricas web vy tipos de Kpi's.

Entender que, basicamente, la analitica web nos dice qué hacer y qué no

debemos hacer.

Sintesis de aprendizaje

Lo definicion de analitica web hoce referencia a la
disciplino encargoda de la extraccion y estudio de
informacion relevante sobre el estado y evolucion de un
proyecto online para, permitiendo de este modo, tomar
las decisiones oportunas en coda momento y poder
evaluar el éxito de las mismas.

También es clowe aprender sobre la construccion de
informes de forma periddica para poder comprobar
evolucion y demostrar de este modo el trabajo realizado
de manera efectiva.

El mundo de los datos.

* Google Analytics.

* Medicion de sitio web.

« Definicion de KPi1s y metricas de negocio.
« Métricas principales de Google Analytics.
« Andlisis de fuentes de trafico.

« Comportamiento del usuario.

* COMNVErsiones.

« Audiencias.

Gerenciando decisiones.

* Google Data Studio
 Visualizacion de datos
« Automatizacion de informes.

Competitividad

* Posicionamiento en Google.

« Métricas de motores de basqueda.
* Google Search Console.

+ Semrush.

Conclusiones finales

Semblanza del facilitador

Daniel Prias
Universidad Jorge Tadeo Lozano

Experto en herramientas de integracion digital y posicionamiento cooperativo
organico en motores de basgueda y analitica digital.

Cuenta con mdas de 14 afios asesorando empresas e instituciones financieras de
primer nivel en analitica digital, métrica y motores de blisqueda, ha sido respons-
able de disefiar, implementar v monitorear estrategias de posicionamiento organi-
co y reputacién digital para diferentes marcas en Latinoamérica, EEUU y Europa;
entre estas marcas se encuentran: COLAC, D540, Discovery Channel, Sancho, entre
otras.

En la actualidad lleva un récord de mas de 10.000 colaboradores entrenados exi-
tosamente sobre analitica digital en la regién.
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